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NIE TYLKO FAKE NEWSY

propaganda m wykorzystywana przez rzady, korporacije i organizacje non- tresci stronnicze Je zwiazane z jaka$ ideologia, zawierajg interpretacije faktdw,
profit w celu ksztattowania postaw, wartosci i wiedzy ale czesto podaja sie za hezstronne

(@)
(( )) m odwoluje sie do emagji m skupiaja sie na faktach zgadzajacych sie z ideologiczna
m moze hy¢ pozyteczna, np. promocja zdrowego narracja, pomijaja inne

stylu zycia, lub szkodliwa, np. mowa m emocjonalny, peten pasji jezyk
nienawisci @ @ @ @

clickbait m przykuwajace wzrok, sensacyjne nagtowki, zaprojektowane ICWUERDINGIWEN  m ma prosto wyjasniaé skomplikowane zagadnienia, jest

! tak, by zainteresowaé odpowiedzig na strach lub niepewno$é

m czesto wprowadzajg w btad, a tre$é nie ma m pozornie nie do obalenia, poniewaz dowody obalajace
zwiazku z nagtéwkiem spisek uznawane s3 za jej potwierdzenie
m napedzaja zyski z reklam € m odrzuca ekspertéw i autorytety @
'&’ =]

tresci m reklama, ktéra wyglada jak artykut pseudonauka m ma prosto wyjasnia¢ skomplikowane zagadnienia, jest
sponsarowane m poniewaz tre$é nie jest wyraznie oznakowana jako reklama, odpowiedzig na strach lub niepewno$é
moze by¢ trudno ja rozpoznaé m pozornie nie do obalenia, poniewaz dowody obalajace

« m stanowi potencjalny konflikt intereséw dla organizacii spisek uznawane sg za jej potwierdzenie
zajmujacych sie prawdziwymi wiadomosciami :€

m odrzuca ekspertéw i autorytety @ €
satyra | m komentarz spoteczny lub humor wprowadzanie m miesza fakty, tresci czeSciowo fatszywe i fatsz
mistyﬁkacja m duze réznice w jakosci, zamierzone znaczenie nie jest w b{qd m jej celem moze by¢ informowanie, a autor(ka) nie zdaje

zawsze jasne sobie sprawy, ze tres¢ jest falszywa
,v m moze wprawié¢ w zaktopotanie osoby, ktére uznaja amoaw m przypisywanie nieprawdy, sfabrykowane tresci i mylace
L] . tres¢ za prawdziwa YAW nagtéwki
‘&’ I

m nawet powazne koncerny medialne czasem popetniaja
bfedy

m bledy moga zaszkodzi¢ marce, obrazi¢ kogo$ lub prowadzi¢
do proceséw sadowych

m renomowane koncerny publikuja przeprosiny -

m catkowicie sfabrykowana tre$¢ rozprzestrzeniana celowo,
aby wprowadzaé w btad

m wykorzystuje boty, komentarze i podszywa sie pod znane
marki

m motywacja finansowa i/lub polityczna @ €

WPLYW MOTYWACJA

. neutralny . sredni :€ Pieniadze (Dez)Informacija
B sy [] siny O PolitykaWiadza
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1. Jakie emacje wywoluje ta informacja?
2.Kto moze korzystaé na jej rozpowszechnianiu?
3. Jakie wartosci lub przekonania sa promowane przez te

wiadomos$é?

1.Czy nagtéwek wydaje sie przesadzony?
2.Czy tres¢ artykutu odpowiada nagtéwkowi?

€

1.Czy artykut zawiera ukryte reklamy?
2. Jakie firmy moga korzystac¢ na promowaniu tej tresci?
3.Czy artykut prébuje sprzedaé produkt lub ustuge?

€

1.Czy ta tre$¢ ma bawié czy informowacé?
2.Jakie spoteczne czy polityczne kwestie sa tu poruszane?
3.Czy umiem odrézni¢ satyre od powaznej wiadomosci?

Ry

1.Jak koncern medialny zareagowat na btgd?

2.Czy mozna byto uniknaé btedu?

3. Jakie dtugoterminowe skutki moze nie$é ze soba ten biad
dla wiarygodnosci Zrédta?

tresci stronnicze

[J

teoria spiskowa

A\

pseudonauka

wprowadzanie
w btad

Jl0Aw
YAW
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1.Czy artykut prezentuje rézne punkty widzenia?
2.Jakie fakty zostaly pominiete, a ktére podkreslone?
3.Czy jezyk jest obiektywny czy emacjonalny?

& O

1.Jakie dowody sg przedstawiane na poparcie teorii?
2.Czy teoria jest mozliwa do obalenia naukowa?
3.Jakie sa motywy za promowaniem tej teorii?

A=

1.Jakie Zrédta naukowe sg cytowane w tresci?

2.Czy przedstawione informacje sg sprzeczne z ogélnie
przyjeta wiedza naukowa?

3.Kto skorzysta na rozpowszechnianiu tych informacji?

O €

1.Czy moge zweryfikowaé informacje z niezaleznych Zrédet?

2.Jakie s3 potencjalne skutki rozpowszechniania tej
informacji?

3.Jakie btedy mozna zidentyfikowaé w tresci?

1. Jakie techniki sg uzywane do rozpowszechniania tej
informacji?
2.Jakie mogg by¢ diugoterminowe skutki tej dezinformacji?
3.Kto najbardziej skorzysta na rozpowszechnianiu
tej dezinformac;ji? @ €
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Fatszywe Autentyczne zdjecia, filmy lub cytaty s3 Wprowadzanie Tres¢, ktdra nie dotyczy tego, co sugerowat
przypisanie przypisywane niewtasciwym miejscom lub w biad tytut lub podpis

osobom

Fatszerstwo Strony lub konta na Twitterze, ktore Sfabrykowane Tresci takie jak statystyki, wykresy, zdjecia i

podszywaja sie pod znana firme lub osobe tresci filmy, ktore zostaty zmodyfikowane lub
sprepanowane

Jak poglady polityczne i opinie wptywaja na prezentacje Jak fatwo jest uwierzy¢ w proste rozwigzania skomplikowanych
faktow i selekcje tresci? problemow?

Czy potrafisz odrdoznic tresci sponsorowane od rzetelnych Jak emocje | sensacja wptywaja na twojg uwage i decyzje
artykutow informacyjnych? o kliknieciu w link?

.. politycy i partie polityczne wykorzystujg dezinformacje do manipulowania percepcja wyborcow, wprowadzajgc czesto informacje
tendencyjne, niepetne lub fatszywe.

.. wysoki stopien polaryzacji spotecznej sprawia, ze wyborcy sa bardziej sktonni wierzy¢ w tresci, ktore odzwierciedlaja ich wiasne
przekonania, nawet jesli sg one fatszywe.

.. W epoce postprawdy emocjonalnie natadowane tresci majg wiekszy wptyw na opinie publiczne niz obiektywne i rzetelne informacje, co
czesto prowadzi do wiekszej wiralnosSci, ale niekoniecznie prawdziwosci przekazow.

. mechanizm finansowania mediow, ktory premiuje zasiegi i klikalnos¢, sprzyja tworzeniu i promowaniu tresci sensacyjnych, w tym
dezinformacji.

. nadmiar informacji moze prowadzi¢ do przetadowania informacyjnego, utrudniajac uzytkownikom przetwarzanie i weryfikacje otrzymywanych
danych.

. algorytmy na portalach spotecznosciowych personalizuja tresci, co moze sprzyja¢ tworzeniu ,.baniek informacyjnych”, gdzie uzytkownicy
napotykajg gtownie tresci zgodne z ich przekonaniami.

. media spotecznosciowe sg jednym z gtéwnych zrodet dezinformacji, gdzie duza liczba uzytkownikéw i szybki przeptyw informacji sprzyjaja
rozpowszechnianiu fatszywych tresci.
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